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INLEIDING 



’
’

FIGUUR 1  GEMEENTE LEEUWARDEN MET ENKELE VERBLIJFSGEBIEDEN 
Bron: BRT Achtergrondkaart; Bewerking Bureau Stedelijke Planning 

OPBOUW RAPPORTAGE    



VISIE EN BELEID IN EEN NOTENDOP 

FIGUUR 2  GEWENSTE RETAILSTRUCTUUR 
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DEEL A 

AMBITIES, VISIE EN BELEID 



1 AMBITIE VOOR RETAIL IN LEEUWARDEN  

 

 

 

 



 

 

 

 





2 VISIE OP DE RETAILSTRUCTUUR 

2.1 VISIE OP DE RETAILSTRUCTUUR 

FIGUUR 3  GEWENSTE RETAILSTRUCTUUR 

 



 

 

 

 

 

 



BUITEN DE STRUCTUUR    

2.2 DE JUISTE FUNCTIE OP DE JUISTE PLAATS 

DE ESSENTIE VOOR HET BELEID: DE JUISTE FUNCTIE OP DE JUISTE PLAATS    



FIGUUR 4  CONCEPTUEEL MODEL ‘DE JUISTE FUNCTIE OP DE JUISTE PLEK’ 
Bron: Bureau Stedelijke Planning 

DETAILHANDEL FACILITEREN BINNEN BESTAANDE CLUSTERS    
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FIGUUR 5  SUPERMARKT BELANGRIJK VOOR ANDERE DAGWINKELS DOOR COMBINATIEBEZOEK 
Bron: Bureau Stedelijke Planning -  * percentage onderzoek dtnp 



HORECA EN LEISURE BINNEN CLUSTERS ÉN OP BIJZONDERE PLEKKEN    



FIGUUR 6  CAFE DE BAK BINNEN/NAAST DE BIBLIOTHEEK AAN DE KEIZERSGRACHT 
Bron: Bureau Stedelijke Planning 

‘



’

IMPRESSIE STEK MET TERRAS AAN HET WATER 
Bron: Foto’s via Stek 

DIENSTEN EVENEENS ZO VEEL MOGELIJK GELEIDEN NAAR CLUSTERS    



FIGUUR 7  VOORBEELDEN VAN DIENSTEN ALS ONDERDEEL VAN CLUSTER: BINNENSTAD LEEUWARDEN (LINKS -
STOMERIJ EN FOTOZAAK) EN CENTRUM GROU (RECHTS - KAPPER) 
Bron: Bureau Stedelijke Planning 

OVERZICHTSTABEL MET PASSENDE FUNCTIES BIJ TYPE GEBIEDEN    
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Binnen structuur 

 

Buiten structuur 

Legenda

TABEL 1 FUNCTIES EN VOORZIENINGEN PASSEND BIJ TYPE CENTRUM 



3 BELEIDSLIJN 

3.1 BELEIDSINSTRUMENTEN T.B.V. GEZONDE EN 
TOEKOMSTBESTENDIGE RETAILSTRUCTUUR 

BLURRING    

‘ ’



HOOFDFUNCTIE GEMENGD MET ALCOHOL  

TABEL 2 BLURRING-CONCEPTEN - *OF EEN ANDERE RETAILFUNCTIE NIET ZIJNDE HORECA 
Bron: Bureau Stedelijke Planning 

M² HOOFDFUNCTIE MAX. % VAN NETTO 
VLOEROPPERVLAKTE VOOR HORECA 

MAX. METRAGE 
AAN HORECA 

TABEL 3 ONDERGESCHIKTE HORECA 
Bron: Horecabeleid Leeuwarden 2017 

FIGUUR 8  VERSCHILLENDE VORMEN VAN BLURRING: KOFFIE/FIETSEN - BOEKENWINKEL/CAFÉ 
Bron: Bureau Stedelijke Planning 



BRANCHEVERVAGING EN DE DIENSTENRICHTLIJN    

– –

• 

• 

• 

– –

3.2 REDUCTIE BUITEN HOOFDSTRUCTUUR NOODZAKELIJK 

‘ ’

https://retailland.nl/app/uploads/2019/10/Handreiking_Dienstenrichtlijn-en-Ruimtelijke-ordening_oktober2019.pdf


• 

• 



FIGUUR 9  KEUZES MAKEN  

ONGEWENSTE DETAILHANDELSBESTEMMINGEN TERUGDRINGEN    

• 

• 

• 



FIGUUR 10  IN OKTOBER 2020 GEOPENDE DILLE EN KAMILLE AAN DE NIEUWESTAD IN LEEUWARDEN 
Bron: winkelsleeuwarden.nl 

’

 

https://frieschdagblad.nl/2020/7/18/topzomer-voor-recreatiesector-in-fryslan?harvest_referrer=https:%2F%2Fwww.google.nl%2F
https://frieschdagblad.nl/2020/7/18/topzomer-voor-recreatiesector-in-fryslan?harvest_referrer=https:%2F%2Fwww.google.nl%2F


4 GEBIEDSPROFIELEN 

• 

• 

• 

FORMULEREN VAN AMBITIES    

FIGUUR 11  SCHEMATISCHE WEERGAVE VAN TYPE INGREDIËNTEN TOT EEN SUCCESVOL VERBLIJFSGEBIED 
Bron: Bureau Stedelijke Planning 
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UITWERKING GEBIEDSPROFIELEN    

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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PROFIEL BINNENSTAD LEEUWARDEN 

IMPRESSIE CLUSTER  

  

POSITIONERING 

 

DE BINNENSTAD MET AANTREKKINGSKRACHT VOOR ALLE FRIEZEN. EEN 
AANTREKKELIJKE MIX VAN HET HISTORISCHE KARAKTER EN MODERNE RETAIL, 
MET RUIMTE VOOR INITIATIEVEN EN ONDERNEMERSCHAP 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

‘
’

 

  



PROFIEL GDV CLUSTER DE CENTRALE 

IMPRESSIE CLUSTER  

  

POSITIONERING 

 

EEN GROOTSCHALIG CLUSTER MET AANTREKKINGSKRACHT OOK BUITEN DE 
GEMEENTEGRENZEN, COMPLEMENTAIR AAN DE BINNENSTAD. 
VESTIGINGSPLAATS VOOR WINKELS DIE BEHOEFTE HEBBEN AAN GROTER 
METRAGE DAN VOORHANDEN IS IN DE HISTORISCHE BINNENSTAD. 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

 

 



PROFIEL WTC-ONTWIKKELING 

IMPRESSIE TOEKOMSTIG CLUSTER  

  

POSITIONERING 

 

FOCUS OP GROOTSCHALIGE LEISURE FUNCTIES DIE VANWEGE BEHOEFTE 
AAN GROTER METRAGE NIET PASSEND ZIJN IN DE HISTORISCHE BINNENSTAD. 
DAARBIJ AANGEVULD MET BOODSCHAPPENFUNCTIE. 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

 



PROFIEL DORPSCENTRUM GROU 

IMPRESSIE CLUSTER  

  

POSITIONERING 

 

AANTREKKELIJK CENTRUMGEBIED ALS KLOPPEND HART VAN GROU MET DE 
FOCUS OP DE BOODSCHAPPEN- EN ONTMOETINGSFUNCTIE. DOOR DE 
TOERISTISCHE FUNCTIE OOK VOLDOENDE HORECA/FLEXIBEL AANBOD. 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

 



PROFIEL DORPSCENTRUM STIENS 

IMPRESSIE CLUSTER  

  

POSITIONERING 

 

CENTRUMGEBIED MET BOODSCHAPPEN PLUS AANBOD VOOR STIENS EN 
OMGEVING. ZOWEL PLEK VOOR EFFICIËNT BOODSCHAPPEN DOEN ALS OM 
ELKAAR TE ONTMOETEN EN TE VERBLIJVEN. 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

 



PROFIEL OVERIGE DORPEN  

POSITIONERING 

 

ONTWIKKELING VAN HET AANBOD IN DE OVERIGE DORPEN IS GEWENST TEN 
BEHOEVE VAN EEN GOEDE LEEFBAARHEID. RUST EN DORPS KARAKTER 
STAAN VOOROP BIJ ONTWIKKELINGEN. 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

 

 



PROFIEL SCHRANS (HUIZUM) 

IMPRESSIE CLUSTER 

  

POSITIONERING 

 

STADSSTRAAT MET EN GEMIST RETAILAANBOD EN DAARDOOR EEN FUNCTIE 
VOOR EEN GROOT DEEL VAN DE LEEUWARDERS EN IMPULSAANKOPEN 
VOOR PASSANTEN, MAAR IN VEEL MINDERE MATE VOOR BEZOEKERS VAN 
BUITEN DE STAD. 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

 

 



PROFIEL MIDDELSEE 

IMPRESSIE MIDDELSEE 

  

WIJK MIDDELSEE / DE WERP BEELD UIT ONTWIKKELKADER7 

POSITIONERING 

 

AANTREKKELIJK BUURTCLUSTER MET EEN RUIM HORECAAANBOD IN EEN 
WATERRIJKE OMGEVING. 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

 

–



PROFIEL WIJK- EN BUURTCLUSTERS 

IMPRESSIE CLUSTERS  

  

DE BILGAARD MIRO CENTER 

POSITIONERING 

 

GERICHT OP DE BOODSCHAPPENFUNCTIE EN ONTMOETING IN DE WIJK/ 
BUURT. WIJKGEORIËNTEERDE RETAILFUNCTIES KUNNEN IN DEZE CLUSTERS 
WORDEN INGEPAST. 

(RUIMTELIJK FUNCTIONELE) AMBITIES 

TYPE WAT? BESCHRIJVING 

ORGANISATIE & 
FINANCIERING 

GEDRAGEN 
VISIE & 
POSITIONERING 

FUNCTIEMIX & 
BRANCHERING 

LOOK & FEEL 

COMMUNICATIE 
EN MARKETING 

 



BIJLAGE 1 BEGRIPPEN 

Bedrijfsoppervlakte (BVO)  

Dagelijkse sector 

Diensten 

Horeca 

• 

• 

• 

Koopkrachtafvloeiing 



Koopkrachtbinding 

Koopkrachttoevloeiing 

Leegstand

Leisure 

Locatus 

Marktruimte (o.b.v. distributieve berekening) 

Niet-dagelijkse Sector (regulier) 



Ondersteunende horeca 

PDV (perifere detailhandelsvestigingen)/ Volumineuze detailhandel 

’

Verblijfsgebied 

 
Vloerproductiviteit 

€

Winkelvloeroppervlakte (WVO) 

 



BIJLAGE 2 HORECANOTA GEMEENTE LEEUWARDEN 

INDELING IN HORECACATEGORIËN    

• 

• 

‘ ‘

• 

’

• 

’ ’

• 



DEELGEBIEDEN EN OMGANG MET INITIATIEVEN    

• 

• 

• 

• 

− 

− 

− 

− 



FIGUUR 12  GEBIEDSINDELING HORECA GEMEENTE LEEUWARDEN 
Bron: Horecanota gemeente Leeuwarden 2016 

VERBLIJFSGEBIED VERSTERKENDE HORECA    


